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Rosé, una categoria anti-ciclica
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L'arrivo
dell’estate
spinge i consumi
di vini rosa, che
si impongono
soprattutto

nelle localita di mare grazie alla loro
freschezza, leggerezza e convivialita.
In questo modo, diventano uno strumento

a favore dei produttori per compensare
almeno in parte le flessioni dei vini rossi
e in generale di quelli piu strutturati

dt ANDREA GUOLD

’ estate é la stapione dei rosati,
¢ la bella stagione 2025 non
fa eccezione. I consumi sono

partiti, anche se in ritardo per

‘ ragioni essenzialmente cli-
matiche perché maggio é stato un mese freddo

e guindi deludente dal punto di vista balneare,

ma gia il ponte del 2 giugno ha fatto segnare il

tutto esautito nelle localita di mare, rlanciando

il pracere di aprire una bottighia di vino rosa nel-

le ore diurne e quando inizia & scendere il sole,

Uinchiesta del Corriere Vinicolo tra distiibuto-

i, ristoratori e gestori di enoteche evidenzia

l'incremento graduale della categoria dei

rosati fermi ¢ delle bollicine, che resta pur
sempre una nicchia non in grado di met

tere in discussione la leadership di rosst, r‘

bianchd ¢ bollicine classiche, ma conquista A

posizioni di anno in anno e viene

ormal considerata una forma di

compensazione rispetto al declino

del vind rossi, che perdono ulte-

riore appeal quando la tempera-

tura inizia & scaldarsi. Un altro

aspetto interessante & legato

allp stile dominante dei rosé, ‘

la ¢ui reschezza e legperezia

sposa in pieno la rchiesta di

vini comviviali, poco impegna-

tivi e spensierati. 11 terzo aspet-
to da tenere in considerazione ¢
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che in un momento di contrazione generale dei
consumi, il rosato sembra un prodotto in grado
di mettere d'accordo tuttl, di conseguenia una
bottiglia di rosé finisce per sostituire, al tevolo,
le due bottighe di btanco e di rosso.

Un vino legato alla spiaggia
Meregalli, leader nazionale della distribuzione
di vind e distillati, csserva una crescta costin
te e al tempo stesso contenuta della categoria
dei vini rosa, comprendente 1 fermi e le bollici
ne ltaliane ¢ francesi, Quanto pesano sil totale
del [atturato ¢ det volumi della societd mon-
tese? “Dal 3,8% del 2022, siamo saliti fino
a toccare un'incidenza di poco superiore
al 4% e il risultato ¢ analogo in termini
a di valore ¢ anche di quantita®, spiega al
1 Cortiere Vinicolo il direttore generale
} Corrado Mapelli. All'interno dells
categoria si nota unevoluzione in
| stile provenzale anche da parte
dei produttori staliani. “Colore
scarico, pit freschezza, grande
bewibilita. Sono vind conviviali,
molto pia freschi e pia giovani
rispetto @i classici cerasuoli, di-
ventano ideali per laperitivo e
sono ormal in grado di superare
la barriera di genere in termini
di consiimae".
Dove s1 vendono? “E evidente - ri-
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L'evoluzione della chiarifica
arriva dalle

proteine vegetali.

PLANTIS & la scelta vegetale
che fa la differenza.

marca Mapelli - la forza del rosato nelle zone di
mare, una forza che deriva soprattutto dall'oc

casione di consuimo, E un vino molte gettonato
in spiaggia, pertanto il suo successo raggiunge
piochd significativi lungo la costa italiana”. In
termini produttivi, invece, dominano per Mere-
galli 1 rosati del Centro Italia nel caso dei fermi ¢
quelli franciacortind tra le bollicine metodo clas

sico, “Ma se dovessi dare un peso di incidensza, il
leader di categoria ¢ per not lo Champagne”, Sul-
la bollicina, peraltro, si percepisce chiaramen-
te il divario tra i rosé di Franciacorta e le altre
denominazioni, comprese guelle del metodo
Charmat. “In Italia, i produtton di Frenciacorta
hanno ereduto nella categoria pit di tutt ghi al-
tri. Il motive? E difficile da comprendere, fomse &
dipeso dal fatto che le altre denominagioni era

no talmente focalizzate sulla categoria di appar-
tenenza, e che le identifica in maniera chiara ¢
netts, da non essersl dedicate alla bollicina rosa
in modo specifica”,

Mapelli vede un futuro interessante per il rosato,
prevede un trend di crescita analogo a quello de-
gli ultimi anni e guindi lento ma costante, scom-
mette sulla graduale destagionalizzazione ded
consumi: “Cl saranno sempre pit occasioni per
stare all'aperto ¢ in compagnia, mementi che in-
ducono le persone ad aprire un rosato italiano.
Per lo Champagne rosé la questione ¢ diversa: si
tratta di un prodotio al 100% gii destagionaliz-
zato”, Inoltre, la progressione del rose potrebbe

ANDREA
TERRAMED

consentire
alle cantine di
compensare
una parte del-
le perdite le-
gate al decline
dei vini rossi.
“In ogni caso,
fatta eccezio

ne per le can-
tine iper spe-
clalizzate sil
rosati, il peso della categoria st manterra relativo,
ma |'attenzione generale @ destinata ad aumen-
tare”. Quel che Mapelli considera ininfluente & i1
contributo del prodotto dealeolsto. “Noi per pri-
mi non ¢l crediamo, Diverso & il caso della bassa
pradazione aleolica, che ¢ molto interessante,
ma prima bisogna capire cosa si intende per low
alcol, perché diversi distributord Usa hanno inse-
rite all'interno di questa sezione il Prosecco, che
mediamente parte dagli 11 gradi®,

In enoteca piace “alla provenzale”

In enoteca, la tendenza alla crescita delle ven-
dite e ded consumi si nota in tutto il terdtordo
nazionale ed emergono | progressi compiuti
dai produttori italiani, che hanno parzialmente
sposato uno stile contemporanes, ma al tempo
stesso toma d'attualits il rosate tradizionale.

enartis
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Andrea Terraneo, presidente di Vinanus asso- ek
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&) clazione enoteche italiane e proprie.
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tario di Enoteca Lo Barrique a Cantl
{Comao), afferma che "da Nord a Sud, in
linea di massima, c'® ancors una tenuts
dei consumi ded rosati, che ovviamente
al Sud la fanno da padrone soprattutto
in regioni come la Puglia. Al Nord, du.
rante ls primavera, ls vendita ha risen-
tite del meteo che non ha agevolato la
portenza classica del consumi per i vini
rosati, che di wolito @ il mese di maggio®.
D Ebali, in Campania, Carle Gargiule,
proprietario di Gargiule Colonisli, nota
che “per e vendite o' una flessione, ma
non solo del rosatl. Vale per tutte le tipologie al-
coliche, compresa la lguoristics. E una perdits
contenuta, -3% per nol neld primi cingue mesi
dell'anno. Ma non & questione di legge o di salu-
te, bensl di patere di spess. Chi comprava quattro
bottiglie al mese ora magari ne compra tre®.

Nel centro di Roma, Paole Trimani, gestore del-
la storica Enoteca Trimani e di un secondo locale
situato nel pressi di Piazea del Popolo, parla di
"uno stato di salute decissmente buono per la
categorin. Se confronto le situazione attuale con
quella di dieci anni fa, i consumi ¢ soprattutto
l'attenzione appaiono nettumente superion, Na-
turalmente resta una tipologia di prodotto mi-
noritarin rispetto ai bianchi, ai rossi e alle bol-
lcine, ma | rosatl hanno amplamente supersto
Ia categoria dei vini da dessert, in crisl epocale”,

Mz se anche da Trimani s quots appare poco
pit che marginale, perché vale il 5% delle ven-
dite complessive, quando scendiamo in Puglia,
du Enoteca Vini Chisena (Latiano, Brindist), il
peso decuplica. "Per nod ] rosato rappresenta la
metd delle vendite ¢ non parlo d'estate, ma du-
mante tutto 'anno - afferma il titolare Cosimo
Chisena -, Con la bella stagione chiaramente
consumi aumentano, ma anche d'inverno il ro-
sato mppresenta probabilmente ls categoria pin
richiesta®,

Cruale rosato si vende di pia? Perfino in Puglia,
dove ¢'¢ una storia consolidata di rosé all'italiana
e quindi pit carichi e tannici, Hene banco lo stile
provenzale: “Chiaro, leggeno, fruttato ¢ beverino,
Crueste sono le caratteristiche che conguistano
i consumatori, Quatiro bottiglie su cinque sono
del nostro territorio, la guinta @ una bollicina,
che sia italiana o francese. Il rosato fermo & do-
minante”, ha aggiunto Chisena. E il target ded
consumatori? Tra ghi “enotecari”™ ¢ un filo con-
duttore ed & quello della trasversali-
ta. In sostanga, il rosé non & pin un
vino da glovanissimi o legato a un
consumo  tipicamente femminile,
ma diventa un minimeo comune de-
nominatore per amiglie o gruppi di
amici. Con dei distinguo.., Per Carlo
Gargiulo, ad esempio, la fascia d'eta
di riferimento & quella 18-35 anni e a
seguire quella dei 35-55 anni, mentre
tra gli over 55 permane un cerfo scet-
ticismo. “E un prodotto quotidiano
per not, con il pleco maggiore duran-
te lestate. 1 prezel sono compresi tra
10 e 30 euro a bottighia, per le bolli-
cine si sale fino ai 60-70 eure con gli
Champagne. I formati che funsiona-
no di pii lo 0.75 durante I'anno e la
magnum & luglio e agosta”.

Per Andrea Terraneo, il rosato & un vino

pit trasversale nel Sud Italia: “Ma anche al Cen-
tro/Mord ¢ ormai arrivato & coprire un po’ tutte
le fasce di eta”. Paolo Trimani sottolinea come il
rosé sia un vino poco adatto alla regalistica: *Chi
lo compra in genere se lo beve, e Io fa prevalente-
mente in compagnia. E un vino per clienti ‘scan-
zonati’, nel senso che piace alla
gente che vuol bere mentre fa al-
tro: che sia un aperitivo, una cena
con amici, una cena pit formale
di lavoro, un momento nel quale il
vino rappresenta un complemento
e non occupa il centro del palcosce-
nico. Clononostante, | prest sono
da prodotto ambirioso, perché un
buon rosato parte da 15 euro e pud
arrivare ai 35, E un prodotto di con-
stimo immediato, ma ha il costo di
un vino che pud essere destinato &
invecchiare in cantina e compete
con bottiglie importanti. 11 forma-
to per il 99% ¢ lo 0.75, la magnum
va bene per qualche mescita im-
portante o per situazioni a favore
di Instagram”. Per Chisena la forza
del rosato & quella di mettere d'ac-
cordo chi preferirebbe i bianchi o
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DEALCOLATI NON PERVENUTI

Sa ll rosato pud avers un certo appeal anche por (| suo grado alcolico
moderato, guasi basso se comparato con certi rossi o anche blanchi
superior| al 14 gradi, (| mercato sembra ben poco interessato
all'alternativa non aleolica o, per meglio dire, dealcolsta. Su guesto
concordano sia | geston d enoteche sia gl cperaton della nstorazone
Tra | primi, |a posigone d Pasle Trimanl & netta: "l deslcolalo ron mi
riguarda. Penso sia solo un grosso problema, frutto di tante circostanze
sfavoreval a partire dalle sccadenze strutturall della produs ehe, & vsto
che viene realizzato con process) piuttosto invasivi, energivon @ a partine
da una base vino plullesto anonima, o trovo solo 'truceo & parfucen’

£ NN Gl pENSo NeMmmeno a proporo”. Ma a prescinders dalle posizion|
paraanall, || fatte pld significativo & che non o chisde nessunt, “Credo
sin davwero troppo presto per parlare di questo fenomeno ~ afferma
Piero Pomplll del ristorante Al Cambio di Bolagna - @ & ogni modo &
sempre giusto ricordane che non sono cambiati | imitl di assunzions
dell'aleal, altriment! non facciama altra che alimentars |a sclagurata
comunicarione che ha accompagnato || noto decreto. | vino pub esser

PAQLO PORFIINO

calcolabile

le bollicine con chi avrebbe scelto una bottiglis
di vino rosso: “Quando una famiglis ordina una
bottiglia di vino, spesso opta per il rosato, che
evita l'scquisto di due bottiglie separate, quells
di bianco e quella di rozse”. In questo modo s ri-
sparmia anche il denaro della seconda bottiglia,
e di questi tempi non & affatto male per un con-

sumatone alle prese con qualche limite di spesa.

La ristorazione spinge il vine rosa
La categoria vista da maitre e sommelier ¢ piut-
tosto dinamica. Nando Papa (Verdura Resort,

SARA MARCONI

Rocco Forte Hotels), racconta che “nonostante la
flessione penerale dei consumi i vino, 1 rose ten-
gono bene grarie alls lore versstilita. Piscciono &
un pubblico ampio, si adattano a molte occasio-
ni, come gli aperitivi e i pasti leggeri, e offrono
un buon rapporto gualitsa/prezzo. Una cosa che
ho notato & che la richie-
sla & sempre pit per vini
scarichi di oolore: piace lo
stile ‘provenzale’ e crescono
anche i formati picooli®. Pa-
olo Porfidio, miglior som-
melier d'ltalia 3023 in forze
all’Excelsior Hotel Gallia di
Milano, concorda; “Il mo-
mento ¢ molto interessante
per i rosati, che stanno cre-
scendo @ prescindere dalls
stagionalita, per gquanto i
mesi estivi rappresenting
il picco della domanda sia
a calice sia a bottighia. Oggl
per noi valgono il 30% del
totale servito a calice e il 10-
15% se calcaliamo il nume-
ro di bottiglie. Va partico-
larmente bene ls mescita al
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COSIMO CHISENA

bevulo @ past es atlamenle come prima”

Se andiamo nel ristoranti degli hotel pil legati alla clientels
internazonale, la situazions & esattamente |a stessa. "Ogni tanio mi
viena richiesto gualche prodotto dealoolato o & basso grado alcolico, ma
& una percentuale davwero piccola, insgnificante. Ne compro un paso

di stichetle & le lango || da parte solo in caso & Fichiesta partcolare”,
risponde Nando Papa del Verdura Resort. "Il consumo di dealcolata non
& tangibile”, conferma Paclo Parfidio del Gallia, che perd sostiens sia

Il caso di non trascurare questa potenziale nicchia perchd “sitrattad
ufi'offarta chi & glusto dare al’'espite in altérnatliva 8l vino trad 2 onale,
per motivi legati alla stagione, alla reiglone. alla presenza di eventual
ragionl di salute. E anche vero che deve Bncora (rovare, soprattulto nei
rosat, ded prodottl interessanti”, Concludendo con le enoteche, Andrea
Terranso di Vinarius sottalinea che “non ho nessun segrals da socl di
richieste di questo ipa, & anche in generale su no alool, || segmento non
& entrato nelle enotechs al mamenta o almens RO 0 una percantuale

Terrazza Gallis (locale situsto sul moftop, adr) nel
mormento dell’aperitiva, per il light lunch e anche
in omrio pomeridiano. Si tratta di una solurione
ideale da abbinare a piatti di pesce e piatti leggeri
di carne”.
Scendiamo nelle Marche, dove troviamo Sara
Marcond, nstoratrice e sommelier di Attico sul
Mare a Grottammare, che afferma: *11 consumo
di rosato per noi rappresenta pid dells meta del
totale vini, e questo non solo grazie ai prodotii
del nostro territorio, ma anche e soprattutto per-
ché sono io stessa a spingere il cliente verso la
scelta di vinl rosati, fermi o
bollicine, di origine francese.
E lo faccio perche mi piace la
categoria. Quindi, alle persone
che partono dall'idea di sce.
gliere un bianco da abbinare
al pesce, cerco di consigliare
quelcosa di diversa, perché in
fondo un pirrico di tannino
non puasta mai.” Restiamo
su un marchigiano, sambe-
nedettese per la precisione, di
origine ma bolognese di ado-
zicne come Piero Pompili,
“Nato oste” come testimonia
il titolo del suo recente libro ¢
in foree al ristorante Al Cam-
bio di Bologna, il guale osserva
&1 un certo interesse verso la
categoria dei vini “rosa”, ma ag-
giunge delle considerarioni legate alle strategie
di prezzo. “Laumento smisurato di anno inanno
dei listini di prerxo delle case vitivinicole italia-
ne ha fatto si che o sia stato un ritorno al consu-
mo di champagne, anche rosé - racconta Pompi-
li -.Sulla categoria delle bolle, infatti, il rapporto
qualitia/prezzo dei francesi & ottimo. Perd ITtalia
se la pud cavare molto bene sui rosati da vitigni
autoctoni che potrebbero essere una nuova fron-
tiera ancora poco esplorata dai produttorn stessi”.
Ein prospettiva? Pompili sostiens che il mondo
T0Sé NOn & EnCore sEto SPinto come poteya esse-
re, oocorre innanzitutto avere almeno un boon
prodotto e poi una bella storia dietro da poter
raccontare, credo che gquesto binomio potrebbe
essere la chiave di svolta di molte cantine verso
il monds dei rosati. Attraverso un ottimo mar-
keting, ci pud essere un valido futuro per questa
fascia che ad oggl & rimasta un po’ pit indietro
rispetto ad altre tipologie di vino®. E Sara Mar-
coni come lo vede il futuro? “Direl roseo, data la
categorial C'¢ una crescita abhastanza evidente
del rosato nelle tavole dei ristoranti e questo vale
anche per la stagione invernale. Naturalmente i
ristoratori ol devono credere, come ci credo 1o, ¢
se i credono il cliente risponde molto bene: iz
crescita si percepisoe di anno in anno”. Porfidio
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ritiene che il rosato possa aumentare
ancora perché “si tratta di un vino
che ha acguisite ormal una propria
identitd. E sempre meno un ibrido tra
blanco e rosso ed ¢ sempre pld ricono

scibile all'interno delle carte del vinl.
Inoltre, 'attenzione del consumatori
verso prodotti a minore gradazione
aleolica sta sostenendo | rosati rispet

to ad altre categorie di prodotio”

Produttor] (quasi) convinti

del potenziale

La convinzione del produttor verso la
categoria, secondo losservatorio delle
enoteche, & alta ma non assoluta Ana

lizzande la situazione in Puglia, che
una delle terre d'elezione del rosato
made in [taly, Cosimo Chisena sostie

ne che "el sonoe produttort che hanno
compreso la forza del prodotto, [l suo
eszere in pieno trend e le possibilita
di sviluppo che si possono intercet

tate seguendo Il mercato, Quest rap

presentano probabilmente In mag

gioranza delle aziende pugliest. Poic'e
unga minoranza, consistente ma pur
sermpre una minorane, che tende & mantenere
lo status quo, realizzando rosati all'antica, poco
attraenti dal punto di vista del design e quindi

0N SCAFS0 SUCOEsS0 commerciale”

Per il presidente Terraneo, la situazione ¢ posi
tiva perché "dal listinl dei varl preduttori non
sembrano essere state tolte delle referenze,
gquinci credo 1l segnale sia chiaro, [l problema
del rosato ¢ legato, almeno in parte, alla stagio
nalith dei consumi e al suo legame con il meteo,
pertante ¢ ancora un prodotto che va trattato
con attenzione nelle enoteche. Certamente la
qualiti, in linea generale, si @ molto alzata e il
segnale viene riconosciuto dal consumaton,

Checkpoint gg
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premiando il metodo classico ad esempio”,
Carlo Gargiulo 51 aspetta una stabilizzazione del
le vendite, dopo 3-4 anni di cresclta esponenzia
le. " Per nod, prima del 2020, la media era il 3% del
totale, oggl siama al 15% sul totale, comprese le
bollicine rosaie, dove il business [orte per nol &
Franciacorta”,

Paolo Trimani, invece, ritiene che troppl produt
torl siano entratl nel business: "Alcuni lo hanno
fatto in maniera un po’ disordinata ed estempo
ranea, talvolta perché svevano raccolto un frutto

che avrebbe genersto vind rossi un po’ scarlchi,

hanno preferito utilizzarlo per ricavare vini
rosa ¢ poi, analizzando 1 rsultati, hanno prefe
rito dnunciare. Alla lunga, | limit]l emergono e

il mercato li evidenzia®. E ln dinamica dei rosati,
per Trimani, sard crescente ma non all'infinito,

“Il rosato & condizionato dalle sue caratterist]
che, percheé non ha la longevita dei grandi rossi
o di certl blanchi imporanti, ed ¢ una categoria
che puntando tutto sulla freschezsa, comprl
mie quelle complessita che possono arricchire
le esperienze di una degustazione. Il suo hivello
qualitative pud aumentare, ma non al punto da
competere con i miglion vini bianchi, rossi o
bollicine metodo classico”, Andrea Guolo

Scopri come Charles Heidsieck
ha scelto I'RFID per garantire

trasparenza e tracciabilita.
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BEACH CLUB, DITALIA

IL PARADISO
DEI ROSE

L L BibH i

So o localith di mare
saro il 2o i ElEziong

P i consumi di rosato, | beach club
rapprasantano la punta d diamante di
sare come un brend dedle
i

e o cloe

'.|:I-:I|:j_'-'-|l’-| IM particolare. coma
scriva nella "Guida al miglior beach eluly
d'ltalia 2025 (Morellini Editore) la magnum
di rosdé fermo & oggl considerata come una
orso,
apglungendo anche la delivery agli yvacht

consumo di vinl rosatl sembra essera

ddle diect tendenze dell estate i

i must funzionale non Solo o Brndisl, ma

anche agll scattl @ a vided da pubblicara
Sl 8 Al Megll stabiliment) balmoaar,
canale tondamentals

of e vandite di ving

durante 'estate a cul dedicharasmo wun

MG JRCYLLD 5L W prossirm i'||-"|"'l"|"|l"|

Carrisrg Vinleolo, 'atfarta 5 sta amplianda

. “Lanchiesta & alta ed &
cura Manuael
Faurla, responsablle di sala, in attivith da

Hagno caint Tropger aF ragend, stabllimaenta

anna dopo ann
cErtarmanls un brand . §es

premiato nella stessa guida com

didll armo (e siato inal

urato rel e

diells scorsa estato) 1 carta abbliamo atlo

rosatl, o cul Sl italiar & dise Irances! . |

nummro o réfereénze rosa supers Quelle de
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<\ Esperienza

digitale prodotto “d‘acquisto unica

La tecnologia innovativa che
avvicina il tuo prodotto al
consumatore finale

Registra un codice digitale univoco per
ottenere la piena tracciabilita, a livello di
bottiglia, nei tuoi processi di produzione,
logistica e canali di distribuzione.

Fornisce un'unica identita digitale
ad ogni bottiglia in un processo
rapido e automatico.

Contattaci via telefono allo 0290 355 1 | oppure scrivici a info.ltalia@checkpt.com | visita www.CheckpointSystems.it




